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Las provocaciones
te Al Ries

En la presentacion de La caida de
la Publicidad y el auge de las RR.PP, ¢  MIGUEL DE HARO
nuevo libro de Al Ries, Manolo Car- IPMARK
bajo le llamé, entre risas intencionadas, provocative, es
usted un provocador.;Qué autor, si ademas es consul-
tor, no tiene oficio de provocador?

Provocar es, entre otras cosas, incitar, irritar, estimu-
lar, producir una reaccién. Todo ello lo hace Al Ries con

' gran maestria. Y es bueno que lo haga. Es, ademas un
formidable vendedor de sus ideas, que argumenta con la
fuerza de los hechos.

Sus libros, como sus intervenciones, no son tratados
filosoficos sobre materias abstractas. Sus ideas, que par-
ten de la realidad de la empresa en un mercado concre-
to, inducen a plantearse nuevas practicas, nuevos enfo-
ques, nuevos estilos en el hacer profesional. No hay
palabras para agradecérselo,

Provocar es, también, excitar a uno para que se
enoje. Al Ries lo consigue con su nuevo libro en cuyo
titulo va implicita su tesis. jAbajo la publicidad, vivan
las relaciones puablicas! No es extraino que su presenta-
cion estuviera propiciada por Edelman, una multina-
cional de las Relaciones Pablicas que ha cumplido me-
dio siglo en el mercado. Pero para ensalzar a las
relaciones puablicas no tiene por qué degradar a la pu-
blicidad. Asi, 1a publicidad es el viento, es increible,
no-creativa, cara, divertida... mientras que las relacio-
nes publicas son el sol, son creibles, creativas, econo-
micas, serias... Por eso,dice Al Ries, la publicidad mue-
re, las relaciones publicas viven.

¢Es, 0 no es, un provocador irritante?
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